Chcesz dowiedzied sie, jak stworzy¢ tresc
dopasowana do formatu Digital Signage?
Poznaj zasady, ktore pomoga Ci przy
projektowaniu komunikacji wyswietlanej
na Digital Signage.

Jak tworzy¢
angazujace |
czytelne tresci dla
DIGITAL SIGNAGE
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Korzystasz z Digital Signage?

Przygotowalismy ten ebook dla osdéb, ktére chca
stworzyc¢ content dopasowany do tego formatu.

Opisujemy w nim sposoby na stworzenie
dobrego cyfrowego doswiadczenia w Digital
Signage.

/najdziesz tutaj wskazdéwki dotyczace:
e wyboru fontdw,
e napisania dobrego Call To Action,
e zwiekszenia czytelnosci i dostepnosci
monitorow reklamowych.

Zapraszamy do czytania!




Jak zadbac¢ o czytelnosc¢?

Chcesz zwiekszyc¢ efektywnosc¢ Digital Signage?
Postaraj sie, aby Twoj komunikat byt zrozumiaty
dla kazdej osoby, ktora bedzie mijata ekran.

Poznaj 4 zasady, ktdre poprawia czytelnosc¢
Digital Signage.

Im krotszy tekst, tym lepiej

Tresé¢ wyswietlana na ekranie zmienia sie co
kilka sekund. Odbiorca ma ograniczong
mozliwosc¢ przeczytania tekstu, dlatego
komunikat musi byc¢ jak najprostszy i zwiezty.

Kiedy chcesz mie¢ pewnosé¢,
ze Twaj tekst znajdujacy sie
na Digital Signage zostanie
odczytany — skorzystaj z
zasady 3xb:

e 3 wiersze po 5 stow,
lub

e b wierszy po 3 stowa.




Fonty bezszeryfowe

Uzywaj fontow bezszeryfowych, czyli takich,
ktore sg proste i pozbawione ozdobnikow.

Jesli uzywasz edytora tekstu, dostepnego w
oprogramowaniu do zarzadzania trescia
sprawdz, czy wybrany przez Ciebie font
obstuguje polskie znaki takie jak: 3, e, 1, z, z, 0.

Przy tworzeniu tresci na monitory Digital
Signage przy uzyciu wbudowanych w system
edytorow tekstu skorzystaj z czcionki:

e Lato,
e Helvetia,
e Montserrat,

e Roboto.

Wielkos¢ fontow

Dowiedz sie, z jakiej odlegtosci Twoéj komunikat
bedzie odczytywany. Wielkos¢ fontu powinno

dobieracd sie pod dystans dzielacy odbiorce z
ekranem.

Sprawdz ponizszga tabele z przyktadowymi
wartosciami.




Odleglosc od ekranu Wielkosc fontu
20 cm 20 px
30 cm 35 px
45 cm 50 px
65 cm 63 px
85 cm 100 px
125 cm 135 px
190 cm 200 px
285 cm 265 px
380 cm 400 px

Wyrdznienia

Kiedy chcesz wyrdznic tresé, ogranicz sie do
maksymalnie dwodch réznych rodzajow fontéw.

Najlepiej, kiedy bedziesz uzywac pogrubienia.
Ograniczaj kursywe, poniewaz zmniejsza ona
czytelnosé.

Nie przesadzaj z iloscig wyrdznien. Niech to, co
jest najwazniejsze, najmocniej] wybrzmi.




Jaki powienien byc¢ tekst na
Digital Signage?

Tworzac tres¢, na monitor reklamowy lub ekran
Interaktywny, staraj sie, aby tekst byt prosty i
zwiezty.

Dopasuj jezyk do
odbiorcy. Kiedy ekran
bedzie witat klientow
banku — pisz powaznie, @
ale kiedy monitor jest w k

centrum handlowym —

pozwol sobie na luzny /
styl.

Podczas pisania (prostego!) uwazaj na:

e brak konkretow. Zamiast ,podaj miejsce, do
ktorego chcesz trafi¢”, napisz: ,wpisz
sklep”.

o "zbity” tekst. Uzywaj nagtéwkow, akapitow
| wypunktowan, aby wizualnie zrobic
,miejsce” w tresci.

e ztozone czasowniki. Zastap ,,wykonaj
przymiarke w domu” na ,przymierz w
domu”.




Dodaj troche koloru

Digital Signage to nie jest tylko
tekst.

W komunikacie wykorzystaj: -l

e zdjecia produktu,
e wizualizacje,

* mapy,

e wykresy,

e grafiki.

Wzbogacisz tym tresé, ale takze przykujesz
wzrok czytelnikdow. Pamietaj, aby nie przesadzié
z iloscig — kiedy przekazujesz wazne informacje,
nie pozwol, aby obrazy zaémity tekst.

Kiedy projektujesz wyglad slajdu, wykorzystaj
identyfikacje wizualng marki. Tworzac grafiki,
trzymaj sie proporcji - 2:1, 4:3 1 16:9.

Wezwanie do dziatania

Aby Digital Signage dobrze zadziatat — musisz
znac cel. Chcesz przekonac¢ do zakupu czy
wskazac droge do celu?




Kiedy znasz juz cel komunikatu, stworz dobre
Call To Action, ktdéry koniecznie musi sie znalez¢
na slajdzie.

Jak stworzyc dobre Call to Action?

e Pisz w plerwszej osobie liczby
pojedynczej — ,sprawdz”, ,zobacz".

e /wiezta | konkretna informacja.

e Jasny przekaz.

e Zauwazalne — CTA musi by¢ graficznie
wyrdznione.

Czas to...pleniadz

Tresc¢ pokazywana na Digital Signage jest
wyswietlana rotacyjnie, jak slajdy w prezentacji.

Jak dobrac czas przewijania?

Testuj, testuj 1 testuj. Nie ma jednej, ztotej
zasady, ktorej trzeba sie trzymac.




Dla komunikatu, ktéry ma gtéwnie grafiki — czas

przewijania bedzie kréotszy, a ekran, na ktorym w
wiekszosci jest tresé, bedzie potrzebowat wiecej
czasu.

Predkosc¢ "petli" zalezy od miejsca, w ktérym
umieszczony jest nosnik Digital Signage
(monitor, Sciana LED). Ekran stojacy w ruchliwym
miejscu w srodku miasta bedzie zmieniat obrazy
szybciej, niz monitor znajdujacy sie w biurowe
kuchni lub poczekalni.

Dostepna tresc na Digital
Signage, czyli jaka?

W 2014 roku zostata przyjeta
ustawa o dostepnosci cyfrowe;j.
/godnie z nig technologie
cyfrowe muszg byc¢ dostepne
dla kazdej osoby, w tym dla
0sdb z niepetnosprawnoscia i
starszych.

Wytyczne, dzieki ktorym tresci cyfrowe sg
dostepne nazywaja sie WCAG. Trzymanie sie
tych zasad zwieksza skutecznos¢ komunikacji!




Jak projektowac Digital
Signage zgodnie z
WCAG?

1. Unikaj animowanych 1 szybko poruszajacych
sie elementow.

2. Kiedy uzywasz plikow z dzwiekiem -
uzupetnij je o transkrypcje.

3. Wszystkie CTA | elementy interaktywne
powinny by¢ wizualnie wyrdznione.

4. Zadbaj o przejrzystosc: podziel tresc na
paragrafy, listy i nagtowki. Rozbij za mocno
zbity tekst.

5. Nie uzywaj branzowego jezyka. Pisz prosto,
aby kazdy (niezalezne od wieku, wyksztatcenia,
wiedzy) mdégt zrozumieé komunikat.

6. Dbaj o kontrast: stosunek jasnosci tekstu do
tta powinien by¢ 5 do 1.

/. Kiedy tworzysz monitor dotykowy — stworz
instrukcje korzystania, ktéra bedzie tatwo
dostepna np. w formie znaku zapytania w rogu
ekranu.




Dziekujemy za przeczytanie
naszego ebooka!

Chcesz zmienic¢ lub ulepszyc¢ swoje
tresci, potrzebujesz wsparcia w
produkcji animacji, video lub fotografii?

A moze chcesz stworzy¢ nowa strategie
tresci Digital Signage dla swojej marki?

Zapraszamy do kontaktu:

tel.: +48 608 068 933
m.: kamila.nieszporek@horsefield.pl

/eskanuj kod, aby
odwiedzi¢ naszg strone
Inzynierowieobrazu.pl
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